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Introduccion a la Unidad 3

INTRODUCCION A LA UNIDAD

El martketing hoy en dia es una de las herramientas esenciales para el manejo y
funcionamiento de cada una de las empresas que hoy influyen de manera
impactante en los diferentes mercados de nuestra localidad, por 1o que el turismo
no podia ser una excepcion dado que la venta de servicios suele tener particularidad
al momento de ofrecerse a diferencia de un producto.

OBIJETIVO DE LA MATERIA

El objetivo de esta unidad es que el alumno estudie de manera practica la
estructura turistica e identifique sus diferencias para poder identificarlas a la
conveniencia de su producto turistico.
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Introduccion a la Unidad 3

EVALUACION DE LA UNIDAD

EVALUACION VALOR

ACTIVIDAD 2 Puntos
ACTIVIDAD 2 Puntos
ACTIVIDAD 2 Puntos
EVALUACION DE LA UNIDAD 4 Puntos

TOTAL 10 Puntos




