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Introduccién A La Unidad

En esta unidad observaremos que en un mercado responsable se tienen en consideracion
mds elementos que precios y calidades. Se tiene en cuenta tambien la calidad de las
relaciones laborales, 1as relaciones con proveedores y clientes, el impacto sobre el medio
ambiente, la forma de relacién con el conjunto de la sociedad y el seguimiento de un
codigo ético.

La visiobn de negocios integra el respeto por las personas, los valores éticos, la
comunidad y el medio ambiente con la gestion de la misma empresa, buscando la
preservacion del medio ambiente y a su sustentabilidad de las generaciones futuras.

Por otro lado, retomaremos el trabajo para la elaboracién del proyecto final.

Objetivo De La Unidad

Entender los efectos de la conducta ética y la Responsabilidad Social de los joévenes
empresarios.

Conocer la responsabilidad social del emprendedor en la nueva economia.

Identificara los problemas ambientales y desarrollard una actitud positiva para la
proteccion y respeto del medio ambiente.

Mapa De Temas

Mercadeo Responsable y Medio
Ambiente

Campafias Productos y Politicas de Prevencion de la
Publicitarias Servicios Operacion Contaminacién
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Evaluacion De La Unidad

EVALUACION PORCENTAIJE
CAMPANAS 3.5%
PLAN DE OPERACION 3.5%
EVALUACION DE LA UNIDAD 5%
TOTAL 12%

Actividades De La Unidad

\ TEMA SUBTEMA ACTIVIDAD
Productos y servicios | Politicas de Campanas
Operaciones
Medio Ambiente Etica ambiental Plan de Operacion

Ejercicios De La Unidad

\ TEMA SUBTEMA EJERCICIO
Productos y servicios | La ética de comprary | Foro: Gestidn de Negocios
vender

Medio Ambiente Etica ambiental Foro: Relacion Hombre-Naturaleza




