
		

COMPETENCIA IMPERFECTA (PATRONES, 

VARIEDADES, COSTO SOCIAL) 

 

 
 

 

¿Qué es la competencia imperfecta? 

 

La competencia imperfecta es la situación de mercado en la que los vendedores, de forma 

individual o en grupo, tienen la capacidad de influir de manera significativa en el precio de 

sus productos o servicios. 

 

En la vida real, la mayoría de los mercados funcionan bajo un régimen de competencia 

imperfecta. A diferencia de la competencia perfecta (un modelo teórico donde nadie puede 

influir en el precio), aquí las empresas sí tienen poder para decidir, hasta cierto punto, a 



		

qué precio venden. Este poder surge porque los productos no son idénticos entre sí o 

porque no hay suficientes vendedores. 

 

 

Patrones o características de la competencia imperfecta 

 

En los mercados de competencia imperfecta se observan varias particularidades que 

afectan al comportamiento de las empresas y de los consumidores: 

 

• Poder de mercado: las empresas pueden establecer precios sin depender 

completamente de la competencia. 

• Diferenciación de productos: los bienes o servicios no son homogéneos; cada 

empresa intenta destacar el suyo con características propias. 

• Barreras de entrada: existen obstáculos que dificultan o impiden el acceso de 

nuevas empresas al mercado. 

• Información incompleta o asimétrica: los consumidores no siempre cuentan con 

toda la información necesaria para tomar decisiones. 

• Publicidad y marca: juegan un papel importante en la percepción del producto, y 

crean ventajas competitivas no basadas únicamente en el precio o la calidad. 

 

Estas características generan entornos más complejos y desafiantes, donde las 

decisiones estratégicas cobran mayor relevancia. 

 

 

Variedades o tipos de competencia imperfecta 

 

• Monopolio. Un monopolio es una estructura de mercado en la que solo hay un 

vendedor de un bien o servicio. Esto significa que un monopolio natural tiene un 

control total sobre el precio de mercado. 

• Oligopolio. Un oligopolio es una estructura de mercado en la que hay pocos 

vendedores de un bien o servicio. Esto significa que los oligopolistas tienen cierto 



		

control sobre el precio de mercado, pero no son completamente libres de fijar los 

precios a su antojo. Los oligopolios pueden surgir debido a economías de escala, 

superioridad tecnológica o colusión. 

• Competencia monopolística. La competencia monopolística es una estructura de 

mercado en la que hay muchos vendedores de un bien o servicio, pero cada 

vendedor produce un producto ligeramente diferente. Esto significa que las 

empresas de un mercado de competencia monopolística tienen cierto control sobre 

el precio de sus productos, pero no son completamente libres de fijar los precios a 

su antojo. La competencia monopolística puede surgir debido a la diferenciación de 

los productos y a las preferencias de los consumidores. 

• Monopsonio. Un monopsonio es una estructura de mercado en la que solo hay un 

comprador de un bien o servicio. Esto significa que el monopsonista tiene un 

control total sobre el precio de mercado. Los monopsonios pueden surgir debido a 

barreras de entrada naturales o artificiales. Las barreras naturales incluyen las 

economías de escala y la superioridad tecnológica. Las barreras artificiales 

incluyen la regulación gubernamental y las patentes. 

• Oligopsonio. Un oligopsonio es una estructura de mercado en la que hay pocos 

compradores de un bien o servicio. Esto significa que los oligopsonistas tienen 

cierto control sobre el precio de mercado, pero no son completamente libres de fijar 

los precios a su antojo. Los oligopsonios pueden surgir debido a economías de 

escala, superioridad tecnológica o colusión. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



		

A continuación, vemos un cuadro resumen de las estructuras de mercado en competencia 

imperfecta: 

 

 

 

 

 

Costo social de la competencia imperfecta 

 

La falta de competencia tiene muchos efectos negativos o costo social en un país, pero 

los podemos agrupar en cuatro. 

 

1. Los precios son más altos. Cuando hay pocas empresas, las empresas pueden subir 

sus precios a la vez. Así los consumidores nos quedamos indefensos y salimos 

claramente perjudicados. 

 



		

2. La calidad de los bienes es menor. Como hay pocas empresas, saben que, si su 

servicio no es muy bueno, seguirán teniendo clientes. La falta de competencia hace que 

los consumidores disfrutemos de peores bienes y servicios. 

 

3. Hay menos innovación. Las empresas, al no tener competencia, no se ven forzadas a 

crear innovaciones de las que disfrutaríamos toda la sociedad. 

 

4. Hay menos empleo. Obviamente, si hay menos empresas, estas necesitarán menos 

trabajadores. Además, como los precios son más altos, la demanda y la producción 

también es más baja. Por lo tanto, en los mercados de competencia imperfecta se 

necesitarán menos trabajadores. 
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