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INTRODUCCION

La Estadistica Inferencial es una herramienta fundamental en la formacién de los
profesionales en Negocios Internacionales, ya que permite analizar datos, formular
conclusiones y tomar decisiones estratégicas basadas en evidencia. A diferencia de la
estadistica descriptiva, que se enfoca en resumir y presentar la informacion, la estadistica
inferencial busca extraer conclusiones validas sobre una poblacién a partir de una

muestra, apoyandose en el razonamiento probabilistico.

En esta asignatura, el estudiante desarrollara la capacidad de formular estimaciones,
realizar pruebas de hipdtesis y aplicar modelos estadisticos para resolver problemas

reales en contextos empresariales, financieros y de comercio internacional.

En la Unidad 1, se abordaran los principios de la estimacion y los intervalos de confianza,
asi como los métodos de muestreo y la determinacion del tamafno de muestra, temas
esenciales para garantizar la validez de los estudios de mercado y los analisis

empresariales.

La Unidad 2, introducira las pruebas de hipdtesis con muestras grandes, donde el alumno
aprendera a plantear y contrastar hipétesis estadisticas, comprender los tipos de errores y
aplicar la logica de la zona de rechazo para tomar decisiones informadas en situaciones
de incertidumbre. Se enfatizaran casos practicos relacionados con el ambito nacional e

internacional de los negocios.

En la Unidad 3, se estudiara el analisis de correlacion, herramienta clave para identificar y
cuantificar la relacion entre variables econdmicas, comerciales o financieras, permitiendo

al estudiante interpretar patrones y asociaciones relevantes para la gestion internacional.



Finalmente, en la Unidad 4, se abordaran el analisis de regresion lineal y el analisis de
varianza (ANOVA), técnicas que permiten modelar relaciones causales y evaluar
diferencias significativas entre grupos o estrategias, aportando una base cuantitativa para

la planeacion, evaluacion y toma de decisiones empresariales.

Esta materia, constituye un pilar esencial para el ejercicio profesional de los futuros
licenciados en Negocios Internacionales, quienes deberan enfrentar entornos complejos

sustentando sus decisiones en datos confiables y analisis rigurosos.

OBJETIVO DE LA MATERIA

Conocer las técnicas mediante las cuales se toman decisiones acerca de un proceso o de
una poblacion bajo condiciones de incertidumbre, encontrando y controlando las fuentes

de variacion en la calidad de los diferentes productos.

CONTENIDO TEMATICO

UNIDAD 1. ESTIMACION CON MUESTRAS GRANDES
e Estimacién e intervalos de confianza (media, proporcion, desviacidon estandar).
e Métodos de muestreo.
e Tamafno de la muestra.

e Teorema central del limite.

UNIDAD 2. PRUEBAS DE HIPOTESIS CON MUESTRAS GRANDES
e Concepto de hipotesis estadistica.
e Variable, parametro y estadistico de prueba.
e Tipos de errores de hipdtesis.
e Zona de rechazo y aplicacion de la hipoétesis.

e Casos aplicados de hipotesis en los negocios nacionales e internacionales.



UNIDAD 3. ANALISIS DE CORRELACION
e Analisis de correlacion.
o Definicion de correlacion y su aplicacion.
o Correlacion Simple o de Pearson.
o Correlacion de Spearman.
e Aplicaciones del analisis de correlacién.
o Caso indice de desempefio logistico (LPI).

UNIDAD 4. ANALISIS DE REGRESION LINEAL Y ANALISIS DE VARIANZA
e Analisis de regresion lineal y sus componentes.
e Analisis de varianza y sus componentes.

e Aplicaciones de los diferentes analisis en los negocios.

EVALUACION GENERAL

Para reportar tu calificacion final obtenida de la suma de puntos de unidad, deberas haber
cumplido de forma obligatoria con la realizacion o entrega de lo siguiente:

e Desarrollo de las lecciones.
e Responder a todos los cuestionarios de evaluacidn por unidad.
e Realizar y entregar dentro del tiempo establecido el Proyecto Final.

e Responder a la Evaluacion Final.
La falta de cualquiera de estos requerimientos causara la no acreditacion del curso.

En caso de no acreditar el curso en periodo ordinario con una calificacion igual o mayor a
70 tendras que presentar una evaluacion extraordinaria integrada por: un examen de
conocimiento y un proyecto, dando como total el 100% de la calificacion del curso; en
caso de no obtener una calificacién aprobatoria, tendras que inscribirte para recursar la

materia.



RECUERDA QUE LA CALIFICACION MiNIMA APROBATORIAES 70

EVALUACION PUNTOS
UNIDAD 1 15

UNIDAD 2 15

UNIDAD 3 15

UNIDAD 4 15
PROYECTO FINAL 20
EVALUACION DEL 20
CONOCIMIENTO

TOTAL 100 PUNTOS

PROYECTO FINAL: “COMUNICARTE: UN VIAJE
ENTRE LETRAS, IDEAS Y VOZ"

Lee y analiza con atencion el siguiente caso, posteriormente responde en plataforma lo

gue se te solicite.

CASO TechGlobal S.A.

Una empresa exportadora de dispositivos electronicos, TechGlobal S.A., busca optimizar
sus estrategias de precios y distribucion en tres regiones internacionales: América del
Norte, Europa y Asia. La compania ha detectado fluctuaciones en sus ventas trimestrales,
por lo que desea analizar dos aspectos fundamentales:

Mediante analisis de regresion lineal, evaluar cémo el tipo de cambio (MXN/USD) influye
en el valor total de sus exportaciones.

A través del analisis de varianza (ANOVA), determinar si existen diferencias significativas

en el promedio de ventas entre las tres regiones.



Los datos recolectados para el primer analisis corresponden a los ultimos seis trimestres,
considerando el tipo de cambio promedio y las exportaciones totales (en millones de
USD):

Trimestre | Tipo de cambio (MXN/USD) | Exportaciones (millones USD)
1 17.5 112
2 17.8 109
3 18.1 106
4 18.3 104
5 18.7 100
6 19.0 97

Con base en estos datos, se estimd una ecuacion de regresion lineal:
Y =205-5.6X

donde:

Y = valor de exportaciones (millones USD)

X = tipo de cambio (MXN/USD)

El coeficiente de correlacion fue r = -0.97, lo que indica una fuerte relacion negativa.

Para el segundo andlisis, TechGlobal recopil6 las ventas trimestrales promedio (millones
USD) en las tres regiones durante un ano:

Trimestre  Ameérica del Norte  Europa Asia
1 35.2 30.5 39.1
2 36.1 31.0 41.2
3 34.8 29.9 38.4
4 35.6 30.3 40.5

Tras aplicar un ANOVA de una via, se obtuvo un valor F = 8.45 con p < 0.01, lo cual indica
diferencias significativas entre las regiones. Las pruebas post hoc (Tukey) mostraron que

las ventas en Asia son significativamente mayores que en Europa y América del Norte.
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DINAMICA DE TRABAJO

Cada unidad consta de los siguientes elementos:

— Contenido tematico: presentacion y analisis de conceptos, fundamentos teoricos,
implicaciones y aplicaciones del tema al que se refiere la unidad correspondiente.

— Actividades: podran ser de dos tipos: cuestionamientos especificos de opcion
multiple o relacionar o descargables con aplicacion de los conocimientos tedricos
adquiridos. Son evaluables bajo listas de cotejo especificas y adquieren una
ponderacion en la evaluacion.

— Evaluacion por unidad: consta de una serie de reactivos que se evaluan para
comprobar el conocimiento adquirido dentro de la unidad.

— Antes de terminar tu materia deberas responder una evaluacion final, que

comprende los contenidos de toda la materia.
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