Muchos mercaddlogos han intentado descifrar 1a férmula de crear material viral pero
la realidad es que es incierto, obviamente existen caracteristicas que se han
detectado en comun pero hasta el dia de hoy dicen que es suerte. Algo que si se sabe

es que 1os memes y las imdgenes tiernas son las mas compartidas.

Algunas caracteristicas en comun de los contenidos virales son:

- Los contenidos muy largos son mas compartidos. A diferencia de 1o que hemos
pensado, 1o extenso de los contenidos los hace mas atractivos para las nuevas
generaciones, ya que se considera que entre mas extenso sea un contenido mayor

valor tendrd, 1o cual To convierte en compartible y considerado de importancia.

- Las imagenes. Las imdgenes o videos en el marketing viral son la clave para que
sean compartidos, se dice que cuando un material no tiene imagen o video se
comparte solo 28 veces mientras que cuando cuenta con imagen o video son 64.9

veces.




- Realiza contenidos con sentimientos. Se ha comprobado que cuando
mostramos contenido neutro, tristeza o enojo no se comparte, mientras que cuando
el contenido es risas, sorpresa, felicidad y buen animo las cosas son diferentes por
que se contagia a las personas con estos sentimientos y el resultado son likes, visitas

a la pagina y muchas veces compartido.

Infografias. Las infografias con informacion relevante y bien estructurada tienen
mucho éxito, también el que sea informacién ordenada, coherente, con titulos que
llamen la atencidon y graficos que soporten o apoyen los datos anadidos; todo lo

anterior son factores que ayudan a que el contenido se comparta.

- E1 10 es el numero mas viral. Cuando queremos compartir un contenido con
varios puntos, 10 mejor es considerar una lista de 10 puntos, ya que, segun estudios
el numero 10 es el que estd presente con mayor frecuencia en el contenido viral,

luego el 23, 16 y el 24. Aln se desconocen las causas.

- La biografia del autor ayuda. En algunas redes sociales a excepto de Facebook es




importante que se incluya una pequena biografia de la persona o empresa que crea
un material, al ser otro de los factores que se ha identificado que influye en el hecho

de compartir.

- Los influencers. Como es bien sabido los influencers o influenciadores son un
recurso muy valido al momento de dar a conocer algo, ya que por la gran cantidad de
seguidores que tienen se puede incrementar la viralidad hasta un 30% con un solo

influenciador.

- Comparte varias veces en redes sociales. Al ser la vida viral muy corta de un
post incluso horas, es vdlido que 1o compartas varias veces y de esta manera estards

llegando a mds personas.

- Los martes es el mejor dia para publicar. No se sabe a qué se debe esta
situacion pero 1o dicen las estadisticas, también lo dice Google Analytics. Los martes
es el dia que recibimos mas visitantes al blog y mdas posibilidades de ser

compartidos.




Una de las campanas que tuvieron mucho éxito y que se volvid viral es el siguiente

video.

https://www.youtube.com/watch?time_continue=2&v=agbr2HbhPuw
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