COSTOS

Entre las ventajas que brinda e] [N CRAIEERENEEREEHARESHategicN
utilizar pero sin duda alguna

marketing digital podemos jEEllie) [eE RS L
utilizar los medios tradicionales

destacar las siguientes: como lo son la television, la
i radio, periddicos, entre otros.

CAPACIDAD
DE CONTROL,

DATOS OPTIMIZACION Y

Alinteractuarlas personas con CORECCION DE CAMPANAS

los recursos que

utilizar en internet puedes
obtener datos de comporta-
miento de los clientes o
posibles clientes, creando

con esto una base de

que sera de gran utilidad dl

decidas Ya que podemos medir
en tiempo readl las visitas,
likes y enlaces comparti-
dos podemos tener Ila
posibilidad de corregir o
reestructurar algo que no

datos

momento de crear nuevas nos estd dando los resulta-
i VENTAJAS DEL | =

E SEGMENTACION M A R K E T I N G

EFICAZ

Gracias alainformacién que
usuarios brindamos en
sociales, es fdacil conocer

preferencias, hdabitos e intereses
de los consumidores o posibles
consumidores. Con esto logramos

FLEXIBILIDAD
Y DINAMISMO

como D I G I TA L Debido a la

redes capacidad de realizar
gustos, cambios, la herramienta
de marketing digital se
vuelve dindmica al

hacer una segmentacién donde permitir  modificaciones
no es necesario invertir una fuerte ya sea que fueran planea-
cantidad de dinero como en das o no.
el marketing tradi-

cional.
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COMUNICACION ALCANCE FUERA DE LAS

Se logra interactuar con los consumi- FRONTERAS
dores a través de los diferentes canales,
muchas veces en tiempo redl, 1o cual
deja una buena impresién en los
clientes al sentirse escuchados y
recibir 1a atencion.

Al dirigirnos a un publico por medios
digitales, el alcance y/o limite no
existe, todo dependera de a quiénes
queremos llegar para investigar
cdmo entrar en ese mercado.
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